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Tiefkuhlbranche:

sieht weiterhin groRe Marktchancen

KélIn. (10.06. / dti) Trotz anhaltender Konjunkturschwéche und zégerlicher
Nachfrage der Verbraucher werde der Markt fiir Tiefkiihlkost in Deutschland auch
kiinftig weiter wachsen. «Die Aussichten fiir unsere Branche sind nach wie vor
gut», sagte der Prdsident des Deutschen Tiefkiihlinstitutes (dti), UIf H. Weisner, auf
der Jahrestagung der Interessenvertretung in Bielefeld.

Vor allem die «ungebrochene Innovationskraft» mache

das Tiefkiihlangebot zu einem der erfolgreichsten Tiefkiihlkost

Sortimente innerhalb der nationalen und internationalen Fl’ﬂ-Kﬂpf-VEl‘bl‘ﬂllCl‘l
Erndhrungswirtschaft. «Tiefkiihlkost hat schon manchen in Deutschland o, s o

Trend angeschoben und wird es auch kiinftig tun.» Dies

betreffe die gesamte Produktpalette tiefgekihlter

14,8

Lebensmittel von der naturbelassenen Rohware bis hin zu

raffinierten Rezepten wie Menis und Zubereitungen.
LT
16,2

Vor allem im AuBer-Haus-Markt werde der Anteil ne. 3.
tiefgekiihlter Produkte laut Weisner (iberdurchschnittlich ."".
zunehmen. Das Wachstumspotenzial sieht der dti-

Prasident in allen Bereichen der AuBer-Haus-Verpflegung: | 1973 1978 w‘sz | w-aa | 19.93 | 19;93 2003
in Betriebsrestaurants, in der Hotellerie und Gastronomie

und in den sozialen Einrichtungen. Als Griinde nannte er e Dttt bt .4,

insbesondere die steigenden Anspriiche der Tischgaste

und die hohe Flexibilitdt, die die Tiefkihlprodukte den Der Pro-Kopf-Verbrauch von tiefgekiihlten
- , . Lebensmitteln in Deutschland kletterte in den
Profi-K6chen biete. So stieg der Gesamtverbrauch von letzten 30 Jahren um 22,7 Kilogramm auf 34,6

Tiefkiihlkost in der AuBer-Haus-Verpflegung in 2003 um  Kilogramm im Jahr 2003.

0,6 Prozent auf knapp 1,39 Millionen Tonnen.

Auch in den privaten Haushalten werden die individuellen Erndhrungsgewohnheiten weiter zunehmen:
«Langst leben in einer Vier-Personen-Familie vier Singles mit unterschiedlichen Essenswiinschen.» Dieser
Verbrauchertendenz komme die Vielfalt des Tiefkiihlsortiments entgegen. Bezogen auf die letzten zehn
Jahre kletterte der Mengenabsatz von Tiefkihlkost im Lebensmittelhandel, einschlieBlich Heimdienste und

Discounter, um nahezu 45 Prozent auf insgesamt knapp 1,47 Millionen Tonnen.
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TiefkihlImarkt
GroRverbraucher 1993-2003

Sortimentsanteile im 10-Jahresvergleich vengenangasen inTonnen

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

[

38,7% = 337.300
Fleisch, Wild, Gefliigel (roh) . 25,1% =349.371

6,9% = 60.255

Backwaren r 24,0% = 333.223

10,7% = 93.365

Hauptspeisen, Zubereitungen - 14.9% = 206.639

19,4% = 169.000

Kartoffelerzeugnisse 13,2% = 183.350

13,4% = 116.540

Gemise 11,4% = 158.312
- . 7,0% = 61.500
i  6,1% = 84.897
i 1,8% = 16.129
Obst, Obstsafte 3,5% = 47.979

1,7% = 14,720

Baguettes, Snacks*** 1.0% = 14.323

'\ 1993
0,4% = 3.875

.
z2as P 0,8% = 11.434 ezoo3

*

inkl. Eintdpfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
***inkl, Getreide- u. Mehlerzeugnisse, Milcherzeugnisse u. SlRspeisen, Sonstiges

Quelle: Deutsches Tiefkiihlinstitut e.V.




Tiefkihlmarkt
Lebensmittelhandel 1993-2003

Sortimentsanteile im 10-Jahresvergleich (vengenangaven in Tonnen)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

19,9% = 202.300

Gemiise © 18,8% = 275.298

1

8,4% = 85.600

Hauptspeisen, Zubereitungen* 16.4% = 241.203

21,3% = 216.716

Fleisch, Wild, Gefliigel (roh) 13.2% = 193.771
L% = y

il

10,0% = 101.950

Backwaren _ 12,3% = 179.840
_ N— 16,3% = 166.000
Kartoffelerzeugnisse e C 11.9% =174.932
i 9,6% = 97.900
12 11,8% = 173.919
9,5% = .
Fischers 5% = 96.120

10,6% = 155.747

4,2% = 42.640

Baguettes, Snacks 4,2% = 61.657

1993
0,8% = 8.086

0;80443 = 12.234 ‘ 2003

Obst, Obstséfte

—-

* inkl, Eintopfe u. Suppen
** inkl. Krusten- u. Weichtiere
***inkl, Getreide- u., Mehlerzeugnisse, Milcherzeugnisse u. Siifspeisen, Sonstiges

Quelle: Deutsches Tiefkiihlinstitut e.V.
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